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Das heftlig Magazin erscheint im Jahr 2012 in einer Gesamtauflage von 180.000 Exemplaren.

Ab Friihjahr 2012 erweitern wir unser Verbreitungsgebiet und sind in den sechs grofsten Stadten Fran-
kens vertreten: Neben unserer Basis Bayreuth verteilen wir auch in Nirnberg (mit Fiirth) und Erlangen
sowie Bamberg. Ganz neu an Bord wird Wiirzburg als fiinfte Stadt mit eigenem Cover sein. In diesen
sechs Stadten leben rund 1.000.000 Einwohner!

Geplante Erscheinungstermine 2012:
Freitag, 06.01.; Freitag, 03.02.; Freitag, 02.03.; Dienstag, 03.04.; Freitag, 04.05.; Freitag, 01.06.; Dienstag,
03.07.; Freitag, 03.08.; Dienstag, 04.09.; Donnerstag, 04.10.; Freitag, 02.11.; Dienstag, 04.12.

Redaktions- und Anzeigenschluss:
Redaktionelle Inhalte sowie gebuchte Anzeigen sind jeweils bis zum 15. des Vormonats anzuliefern.

Die Festival-Sonderausgabe wird im Jahr 2012 in die regulire Ausgabe integriert. Das heftlig Magazin
erhilt in den Monaten April, Mai, Juni, Juli, August und September einen Wendetitel. In diesem Zeitraum
wird die Auflage auf monatlich 20.000 Exemplare verdoppelt.

Diese werden deutschlandweit und auf ausgewahlten Festivals verteilt. Der Vorteil: Jeden Monat aktuel-
le Festival-Informationen und fiir den Leser sowie die Anzeigenkunden ein Mehrwert! Die Leser erhalten
zu den aktuellen Festival-News auch noch das normale heftlig Magazin.

Das heftlig Magazin erscheint im Format DIN A5 (148 x 210 mm). Der Satzspiegel betrdgt 128 x 185 mm.

Wir bitten Sie, lhre Anzeigen mit 5 mm Randbeschnitt umlaufend anzulegen. Bei Doppelseiten bitten wir
Sie, mittig keine relevanten Inhalte anzulegen (Abstand zur Seitenmitte ca. 5 mm).

148 X 143 mm 158 x 143 mm (Beschnitt nur oben und unten)
148 X 210 mm 158 X 220 mm
296 X 210 mm 306 X 220 mm
74 X 210 mm 84 x 220 mm
148 X 105 mm 158 X 115 mm
49 X 210 mm 59 X 220 mMm
148 X 70 mm 158 X 80 mm
74 X 105 mm 84 X 115 mm

Weitere Werbeformate und Anzeigenstrecken auf Anfrage!

Der Kunde ist fiir die Qualitat der angelieferten Druckvorlagen selbst verantwortlich. Haftungs- und
Schadenersatz fiir mangelhafte Druckqualitdt aufgrund Ihrer fehlerhafter Daten, kann nicht ibernom-
men werden. Bitte liefern Sie Ihre vierfarbigen (CMYK) Druckunterlagen als .jpg / .tif / .eps / .pdf, mit
allen Schriften und Bildern (mindestens 300 DPI Auflésung) an.
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Hnzeigenpreise 201C

Umschlagseite U1

Auf der Umschlagseite besteht die Mdglichkeit, einen
Kiinstler oder ein Produkt bestmdglich in Szene zu
setzen. Buchbar in ein bis fiinf Stadten

Wichtig: Die Umschlagseite sollte keine gestaltete An-
zeige enthalten sondern ein aussagekraftiges Kiinst-
ler- oder Produktbild, das dann im heftlig-Layout mit
weiteren Informationen versehen wird.
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Umschlagseite Ug

Eine der auffalligsten Anzeigenflichen im Magazin ist
die Riickseite des Heftes. Sie ist buchbar in ein bis
finf Stadten und schlie3t die Ausgabe ab.

Achtung: Durch die Kombination mit der Festival-Son-
derausgabe schliefst die Umschlagseite U4 von April
bis September die regulare Ausgabe im Innenteil ab!
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Umschlagseite U2 oder U3

Auch die inneren Umschlagseiten sind zum einen
stadteorientiert buchbar, zum anderen (iberregional
in mehreren oder allen Stadten. Da diese Seiten sehr
beliebt sind, sind nur noch wenige Flachen fir das
Jahr 2012 buchbar. Wir teilen Ihnen gerne mit, welche
Umschlagseiten in den fiinf heftlig-Ausgaben noch
verfligbar sind.
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2/1-Seite

Die doppelseitige Anzeige ist der Blickfang im heftlig
Magazin und wird in allen fiinf Erscheinungsstadten
abgedruckt. Die Platzierung erfolgt im gewiinschten
Themenblock.

799, - £ netto



Hnzeigenpreise cU1C

1/1-Seite

Ganzseitige Anzeigen sind eine perfekte Darstellung
Ihrer Produkte oder Veranstaltungen. Sie erschei-
nen in allen fiinf Stadteausgaben und kénnen im
gewiinschten Themenblock platziert werden. Somit
erreicht die Anzeige ihre gewiinschte Leserschicht
optimall!

499, - £ netto

1/2-Seite (Quer- oder Hochformat)

0b im Quer- oder Hochformat: Halbseitige Anzeigen
sorgen dafiir, dass Ihr Produkt oder Event in den
frankischen Metropolen ins rechte Licht geriickt
wird - zu einem unschlagbaren Preis! Da die An-
zeigen thematisch passend platziert werden und
im Regelfall noch eine interessante Redaktion er-
scheint fallen sie dem Leser gleich ins Auge.

o449, - £ netto

1/3-Seite (Quer- oder Hochformat)

Darf es etwas kostengiinstiger sein? Dann ware
eine 1/3-seitige Anzeige vielleicht das Richtige.
Entweder als schmaler Streifen an der AufRenseite
oder als Block, gerne auch in der Seitenmitte - die-
ses Werbeformat sticht heraus. Natiirlich sind auch
diese Anzeigen in allen fiinf Printausgaben im ge-
wiinschten Bereich zu finden.

179.- € netto

1/4-Seite (nur Hochformat)

Egal ob fir eine Party, ein Konzert oder ein Event-
Highlight in ihrem Unternehmen: Mit der 1/4-seiti-
gen Anzeige konnen Sie Ihrer Botschaft im heftlig
Magazin fir einen glinstigen Preis richtig in Szene
setzen! Natirlich ist auch diese Anzeige in allen
Stadten vertreten und bringt Ihre Werbung zusatzli-
chen dem Leser nahe - genau an der Stelle, an der

Sie wiinschen!
129,- € netto

74 X
105 mm



Die Geschichte eines zeitgerechten Netzwerkes entstand im Jahre 1992, als sich in der Hauptstadt Berlin
ein neuartiger Sound etablierte - der Name des ,elektronischen Beat” war TECHNO.

Angetrieben von den schnellen Beats auf der ersten Mayday, sowie den szeneorientierten, redaktionel-
len Berichterstattungen der ,Frontpage” war man bereit fiir den Weg in die Verantwortung.

Mit einem auf 140gm gelegenen ,Record-Store” in den Raumen einer ehemaligen Nervenarztpraxis und
der Anmietung einer 8oogm grofden Industriehalle fiir den ersten eigenen Techno Event trat man 1992
ein in das Segment der ,Selbststandigkeit”.

Seither ist viel passiert, die folgenden Beispiele gewahren einen Einblick in die Highlights denen man
beiwirkte und die dem Wachstum des Netzwerkes zum heutigen Zeitpunkt beitrugen.

Ausrichtung grofierer Events

Ausrichtung von Club-Events

Geschéftsfithrung Fridays Club und Ag Events

Leitung Verkauf im Bereich Online-Druckerei

personliche Berichterstattung von Event-Highlights wie dem ,,Camel Air Rave Las Vegas*
personliche Berichterstattung ,Paradise Club“ auf einem ehemaligen

Minensuchboot durch die griechische Agais

Loveparade Float Teilnahme 1998 - 2002

Offizieller Medienpartner , Loveparade 2003“

oOffizieller Medienpartner ,Die Wellenreiter”

2003: Erscheinen der ersten Print-Ausgabe Bayreuth

2006: Expansion Print-Ausgabe Niirnberg

2007: Expansion Print-Ausgabe Bamberg

2008: Expansion Festival Sonderausgabe

2009: Refresh heftlig Magazin in samtlichen Erscheinungsstadten sowie dem Internetauftritt heftig.tv
2010: mit 2,2 Millionen Seitenaufrufen das bisher starkste Online-Jahr

2011: erste Festival Sonderausgabe in sechsstelliger Auflage (100.000 Exemplare) mit
deutschlandweiter Verteilung

2011: Expansion Print-Ausgabe Erlangen

Dezember 2011: Refesh heftlig-Logo und Magazin zur 75. Ausgabe

2011: Mit 4,6 Millonen Seitenaufrufen konnten die Online-Zugriffe mehr als verdoppelt werden
e Frihjahr 2012: Expansion Print-Ausgabe Wirzburg
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